




Unsere Aufgaben

• Planungen gemeinsamer Werbeaktionen 

• Erstellen eines Jahresprogrammes

• Mitgestaltung der verkaufsoffenen 
Sonntage und Unterstützung beim 
Stadtmarketing

• Außenpräsentation der Mitgliedsbetriebe

• Information der Mitgliedsbetriebe zu 
aktuellen Themen



Ein Ausschnitt aus Jahresaktionen



Problematik Corona

Viele Unternehmen, besonders

Innenstadtrelevante Branchen, 

Einzelhandel, Gastronomen,

Dienstleister, aber auch 

Austeller/Veranstalter 

sind von den Folgen betroffen!



Folgen der Coronapandemie

 Lockdown = Arbeitsbeschränkung

 verkaufsoffene Sonntage als Frequenzbringer 

fallen komplett aus

 Allgemeine Kaufzurückhaltung durch 

„Coronaangst“ bei den Kunden

 Notwendigkeit von Darlehen bei hohen 

Umsatzausfällen

 Mitarbeiter müssen in Kurzarbeit

 …..



Auswirkungen auf die Unternehmen

 massiver Umsatzausfall 

 keine Planungssicherheit (Personalplanung, 

Warensteuerung, verkaufsoffene Sonntage….)

 neue Problemfelder (Kurzarbeit für AN, Darlehen 

und Hilfen beantragen, Stundungsanträge 

Steuer od. SV,.. 

 digitale Herausforderungen…

 neue Kostenfaktoren: LUCA-App, Testpflicht 

und Homeoffice

Alles in allem massive, mindestens fünfstellige 

Liquiditätsverluste!



Wichtige Grundüberlegungen für 2021

 RE-Starts nach den einzelnen Lockdowns

müssen  wir aktiv gestalten

 zunehmende Notwendigkeit von Multichanel 

(Digital, Print, Plakativ…)

 branchenübergreifende Aktionen / Präsenz 

zeigen

 angeschlagene Unternehmen / Branchen 

solidarisch einbinden

 Wegfall der verkaufsoffenen Sonntage und 

Lockdownzeiten durch angepasste 

Aktionsplanungen kompensieren





erfolgreicher  Rücklauf   Gewinnspiel



Hallo Herr Schäfers, mit der Akquise zum 

Saisonstart bin ich weitestgehend durch. Die 

Resonanz war allerdings so dürftig wie noch nie!

Praktisch alle mit denen ich gesprochen habe hat 

der lange Lockdown sehr schwer zu schaffen 

gemacht. 

Viele möchten gerne - gerade zum jetzigen 

Zeitpunkt - werben, können aber einfach 

schlichtweg nicht. 

Aktuelle Rückmeldung



Werbering, Stadtmarketing

• Es gibt  gute Ideen in der Jahrespräsenz – Qualitative 
Aktionen, Youtube Film, Gastronomiegutschein, 
branchenübergreifende Prospekte …

• Digitale Sichtbarkeit bleibt ein wichtiges Thema der 
Zeit – ist aber auch neuer Kostenfaktor

• Kostendeckend Präsenz zeigen ist derzeit bei vielen 
Betrieben, wie auch für den Werbering über das 
Wirtschaftsjahr gesehen, schwer darstellbar

• Stadtmarketing und Jahresaktionen dürfen aber durch 
Corona nicht pausieren

• Eine sinnvolle Etatunterstützung im Stadtmarketing 
wäre daher wünschenswert






