


ren - Kanzlei Neue
Schwiete -

die Schuhfachgeschéft

- Pizzeria Paparazzi - Rad
Industries GmbH & Co.
Gaststétte Rox - Schloss-
Buchhandlung Schroder

- Firma Schwemmer -

Co. KG - Sparkasse

park Brakel - Stadt

Bringen Sie an®
Bleiben Sie bei Krankheitsanzeichen zu
Hause und verschieben Sie Ihren Besuch
mbH & Co. KG - Caramell-Lounge Geist - =
_ aSI1- on Store - Legge-Liicht GbR - Hecker Imbissbe-
ebe GbR - LVM-Versicherungsagentur Carsta 3 Be
Alex" Grill-Restaurant - Mode Stinkeler -
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der Lebenshi

facebook.com/werbering.brakel ﬂ |' instagram.com/werberingbrakel
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Unsere Aufgaben

- Planungen gemeinsamer Werbeaktionen
- Erstellen eines Jahresprogrammes
» Mitgestaltung der verkaufsoffenen

Sonntage und Unterstutzung beim
Stadtmarketing

* AuBenprasentation der Mitgliedsbetriebe

* Information der Mitgliedsbetriebe zu
aktuellen Themen
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Gewinnen auch Sie!

Gewinnspiel
je teilnehmendes Geschéft ein
Werberinggutschein im Wert von 25,- €
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Problematik Corona
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Folgen der Coronapandemie

Lockdown = Arbeitsbeschrankung

verkaufsoffene Sonntage als Frequenzbringer
fallen komplett aus

Allgemeine Kaufzuruckhaltung durch
,Coronaangst® bei den Kunden

Notwendigkeit von Darlehen bei hohen
Umsatzausfallen

Mitarbeiter mussen in Kurzarbeit



Auswirkungen auf die Unternehmen

massiver Umsatzausfall

keine Planungssicherheit (Personalplanung,
Warensteuerung, verkaufsoffene Sonntage....)

neue Problemfelder (Kurzarbeit fur AN, Darlehen
und Hilfen beantragen, Stundungsantrage
Steuer od. SV,..

digitale Herausforderungen...

neue Kostenfaktoren: LUCA-App, Testpflicht
und Homeoffice

Alles in allem massive, mindestens fiinfstellige
Liquiditatsverluste!




Wichtige Grunduberlegungen fur 2021

= RE-Starts nach den einzelnen Lockdowns
mussen wir aktiv gestalten

= zunehmende Notwendigkeit von Multichanel
(Digital, Print, Plakativ...)

= branchenubergreifende Aktionen / Prasenz
zeigen

= angeschlagene Unternehmen / Branchen
solidarisch einbinden

= Wegfall der verkaufsoffenen Sonntage und
Lockdownzeiten durch angepasste
Aktionsplanungen kompensieren
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erfolgreicher Rucklauf Gewinnspiel
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- abdem 15.03.

Saisonstart Friihjahr/Sommer

Zusatzlich erhalten Sie
__ bei jedem Kauf eine FFP2-Maske.
Solange derVorrat reicht.

Gewinnen auch Sie

] einen von 10 Werberinggutscheinen im Wert
von 25,- €in allen teilnehmenden Geschéften!




Aktuelle Ruckmeldung

Hallo Herr Schafers, mit der Akquise zum
Saisonstart bin ich weitestgehend durch. Die
Resonanz war allerdings so durftig wie noch nie!

Praktisch alle mit denen ich gesprochen habe hat
der lange Lockdown sehr schwer zu schaffen

gemacht.
Viele mochten gerne - gerade zum jetzigen
Zeitpunkt - werben, konnen aber einfach

schlichtweg nicht.



Werbering, Stadtmarketing

Es gibt gute Ideen in der Jahresprasenz — Qualitative
Aktionen, Youtube Film, Gastronomiegutschein,
branchentibergreifende Prospekte ...

Digitale Sichtbarkeit bleibt ein wichtiges Thema der
Zeit — ist aber auch neuer Kostenfaktor

Kostendeckend Prasenz zeigen ist derzeit bei vielen
Betrieben, wie auch fiir den Werbering tliber das
Wirtschaftsjahr gesehen, schwer darstellbar

Stadtmarketing und Jahresaktionen dirfen aber durch
Corona nicht pausieren

Eine sinnvolle Etatunterstiitzung im Stadtmarketing
ware daher winschenswert
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Werbungskosten des Werbering 2021

Printmedien (WB, NW, ...)

e 7 Aktionen x 2.650€ =18.550€

s 3 Aktionen x 3.000 €= 9.000€ ca. 27.000 €
Plakate/Flyer 1.500 €
Schnelle-Werbung (Plakattrager Gberregional) 2.000 €
Banner (4 Standorte x 4 Aktionen) 1.600 €
Social-Media 3.000 €
Radiowerbung 1.200 €

Image-/Werbefilm

s e nach Aufwand und Drehtagen 5.000 - 8.000 €

» Kostenteilung zwischen Stadtmarketing u. Werbering ca. 3.000 £
Werbekosten gesamt 2021: ca. 39.300 €
Informativ:

s Beitragseinnahmen 100 Mitglieder ca. 15.000 - 16.000 £

« Ausfall von Events (Stadtfest, Annentag, Michaelismarkt, Nikolausmarkt)

e 2020 u. 2021 kein Sponsoring

o ‘Werbekostenerstattung aus ,Brakel erleben” mit Einstellung des Wochenblattes
weggefallen



